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Milano

i definiscono un “set-

tore anticrisi” e in un
certo senso € cosi. In
tempi di perduranti diffi-
colta per il commercio e la
vendita al dettaglio, con i
consumatori che si riavvici-
nano guardinghi al mercato

estannomoltoattentiaquel-

lo che spendono, cercano di
distinguere l'essenziale da
tutto quello di cui & possibile
per adesso fare a meno, gli
outlet village vanno invece
benone.Seneapronodinuo-
viai quattro angoli del Paese

e durante i fi-

_ . . ne settimana
I nuovi piani

sono meta di

sr:rs::l::tl veri e proprio
damercoledi DCLCErinagsi
aldagle o
dicannes  EOBH @i ca-
selli d'uscita,
parcheggi

che scoppiano, intere fami-
glie in gita con quella voglia
di spendere tenuta a freno
periprimicinque giorni del-
la settimana. Piu venti per
cento di fatturato nel primo
semestre 2009, dicono le ci-
fre citate da Europ Invest, so-
cieta attivissima proprio in
questo settore. Difficile tro-
vare di questi tempi altri
comparti con altrettanto
vento in poppa. Giro d'affari
complessivo, sempre secon-
do Europ Invest, di quasi tre
miliardi di euro all’anno e
rendimento, per chi investe
nelramo, trail5el’8 per cen-
to annuo.

Leragionidel successode-
gli outlet store e dei centri
comimerciali che li ospitano
sono ovvie a tutti. Danno la

Per gli “outlet” il momento € d’oro

Fatturatiin crescita mentre se ne progettano altriotto, anche fuori dai confini

possibilita di accedere, a
prezzi sicuramente pil1 ab-
bordabili, agli stessi oggetti
deldesideriodeilussuosine-
gozi del centro citta. Status
symbol in saldo. Gli outlet
sono dungue una risposta
alla crisi anche se, in parte e
in un certo senso, ne sono
anche causa. Laloro concor-
renza fa soffrire infatti molti
negozianti e pud mettere in
seria difficolta alcuni settori
del commercio al dettaglio,

come quello dell’abbiglia-
mentooil calzaturiero.Ilche
non impedisce ai consuma-
tori di riversarsi compatti tra
iloroscaffaliricolmidibenia
prezziridotti.

Per questo la Europ Invest,
unasocietaitalo-belga che si
occupa di progettare, realiz-
zare e gestire centricommer-
ciali e outletvillage, ha pron-
ti nei cassetti numerosi nuo-
vipianichestanno peressere
presentati al Mapic di Can-

Nelle due
tabelle qui
asinistra
inevidenza il
fatturato
degli immobili
commerciali
nei principali
paesi
d’Europa
ein ltalia

nes che & in calendario da
mercoledi prossimo 18 no-
vembresinoal20. Uninvesti-
mento complessivo di quat-
trocento milioni di euro per
otto nuovissimi village, tre
dei quali in Italia (gli altri so-
no previstiin Croazia, Grecia
eMarocco). Il primodiquesti
& stato appena aperto, lo
scorso settembre. E’ presen-
tato come il primo factory
outlet center d’Abruzzo, si
chiama Citta Sant’Angelo

Village, sta a venti chilometri
daPescara e auno dall’'omo-
nima uscita dell'autostrada
Al4 Bologna-Bari. Cento-
venti punti vendita, di cui
quarantotto gia aperti al
pubblico (per questo Europ
Invest lo presenta tra le rea-
lizzazioni ancora in corso: ci
sono ottomila metri quadra-
tdancoradacommercializza-
re).

Gli altri due progetti italia-
ni di Europ Invest sono uno

alleportediFirenze,’altroin
provincia di Pavia, a trenta
chilometrida Milano. Si trat-
ta del Reggello Company
Store, a quattro chilometri
dall’'uscita Incisa dell’A1 —
trentamilionidieurodiinve-
stimento, un'area di 100mila
metri quadrati, una strattura
da completarsi entro l'au-
tunno 2010—edel Vigevano
Lifestyle Park. Quest'ultimo
sitrova pressol'incrocio del-
la A7 Milano-Genova con la
A4 Milano-Torino e si pre-
senta con cifre da capogiro.
Settecentomila metri qua-
dratidisuperficiecomplessi-
va, dicuiventimiladistruttu-
racommerciale. Primaaper-
turaentroil2011, cui seguira
unretail park per altri trenta-
cinquemila metri quadri. Di
che stuzzicare la nostalgia
per il caro buon vecchio ne-
gozio di quartiere.

& RIPROUL 2IONE RISERVATA




